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HISTORIA KAMPANII BOHATERON

2014 2015 2017
p )
KARTKA DLA POWSTANCA POWSTANCY DZIECIOM BOHATERON - WLACZ HISTORIE
3600 KARTEK "PATRIOTYZM JUTRA" 118148 KARTEK
2015 2016 2018

> o

KARTKA DLA POWSTANCA  BOHATERON - WEACZ HISTORIE ~ BOHATERON - WEACZ HISTORIE
3300 KARTEK 97359 KARTEK 290544 KARTKI



CZYM JEST BohaterON?

BohaterON - wlgcz histori¢! to projekt majgcy na celu
upamigtnienie i uhonorowanie uczestnikow Powstania
Warszawskiego. Ma edukowac spoleczenstwo, pokazu-
jac nie tylko tlo historyczne, ale takze sukcesy, dramaty
i emocje 0s6b zyjgcych w czasach 11 wojny swiatowej.

Z jednej strony to promocja patriotycznych postaw

i tozsamosci narodowej, z drugiej - hotd zloZzony
wszystkim, ktorzy walczyli o wolnos¢ naszego kraju.

Nazwa projektu stanowi polgczenie dwoch stow -
polskiego ,bohater” oraz angielskiego ,ON”, czyli
~wlgczy¢”. Angielskie ,ON”, zapozyczone z popularnego
przymiotnika ,on-off", dostownie wlgcza histori¢ boha-
tera - film albo prezentacj¢ - na komputerze,

w telewizji bgdz na tablecie.

Nazwa ma rowniez sygnalizowa¢ che¢ wlgczenia do
swiadomosci spolecznej historii ludzi zyjgcych w czasach
drugiej wojny swiatowej i wykazujgcych si¢ patriotyczng
postawg — 0sob, ktore nie chcialy zostaé¢ bohaterami

i weale si¢ za nich nie uwazajg, ale poswigcajgc mtodosé

i narazajgc swoje zdrowie za walke o Ojczyzne, staly sie
wzorami do nasladowania.

Kampania jest organizowana pod hastem ,Pamig¢ -
edukacja - pomoc” i sklada sie z trzech gléwnych filarow:
akcji wysylania kartek do Powstaricow Warszawskich,
dziatan edukacyjnych skierowanych do uczniéw i nauczy-
cieli oraz pomocy bezposredniej bohaterom walk o stolice.
Dotychczas odbyly si¢ jej trzy edycje.



BohaterON
DOCENIONY

Kampania Spoteczna Roku 2016 Nagroda WAWA BOHATEROM

12. EDYCJA KONKURSU

NOMINACIJE POWER OF

CONTENT MARKETING

NAJBARDZIEJ PRESTIZOWE NAGRODY AWARDS
PODROZNICZE W POLSCE ROZDANE!




BohaterON DOCENIONY

BohaterON

WRACZ HISTORIE!
Fundacia Rosa. Fundaxjs Sensoria

OM

) BONO POLONILAE

<¢ LESIUK-KRAJEWSKA

Mcdalem Pro Bono Polonix

BRAZOWY KRZYZ ZASEUGI ZA DZIALALNOSC MEDAL PRO BONO POLONIAE
NA RZECZ UPAMIETNIENIA PRAWDY ZA ZASEUGI W KRZEWIENIU
O NAINOWSZEJ HISTORII POLSKI POSTAW PATRIOTYCZNYCH

WYDARZENIE HISTORYCZNE
ROKU 2017



DZIAEANIA POMOCOWE

Organizatorzy kampanii przez caly rok
angazujg si¢ w pomoc bezposrednig
kierowang do bohateréw walk o stolice.
Wraz z coraz liczniejszym gronem
wolontariuszy pomagajg Powstancom
Warszawskim w codziennych obowigz-
kach, koordynujg pomoc medyczng,

a takze wspierajq materialnie tych,
ktorzy tego potrzebujg. Ponadto,

w ramach kampanii za posrednictwem
platformy pomagacie.pl sg prowadzone

zbiorki pienigzne na rzecz Powstancow.

111 FILARY

KARTKA DLA POWSTANCA

W jej ramach kazdy mogl wystac specjalnie
zaprojektowang, bezplatng kartke z zycze-
niami do wybranego uczestnika walk o stoli-
ce. Pocztowki byly dostepne w sieciach dys-
trybucji partneréw kampanii: na wszystkich
stacjach paliw PKN ORLEN, we wszystkich
placéwkach Poczty Polskiej, w kolekturach
LOTTO, samolotach LOT na rejsach krajo-
wych, srednio- i dlugodystansowych, wybra-
nych biurach sprzedazy LOT i LOT Travel
oraz check-inach LOT na Lotnisku Chopina
w Warszawie, pociggach POLREGIO, Biu-
rach Obstugi Klienta Polskiej Grupy Energe-
tycznej, Muzeum Powstania Warszawskiego,
Muzeum II Wojny Swiatowej, Muzeum
Wojska Polskiego, Muzeum Sit Powietrznych
w Deblinie, Muzeum Obrony Przeciwlotni-
czej w Koszalinie i Muzeum Poczty i Teleko-
munikacji we Wroctawiu. Zyczenia do
Powstancow mozna bylo wysta¢ rowniez
bezplatnie online.

BOHATERON W TWOJEJ SZKOLE

We wspolpracy z Instytutem Pamieci
Narodowej oraz dzieki dofinansowaniu
z Ministerstwa Obrony Narodowej
w ramach programu ,Wdzig¢czni Bohate-
rom” we wrzesniu wystartowal dedykowa-
ny uczniom i nauczycielom projekt Boha-
terON w Twojej Szkole. W jego ramach
przedszkola i szkoly podstawowe zapro-
szono do udzialu w akcji wysylania kartek
do Powstancow Warszawskich, z kolei dla
nauczycieli historii i edukatoréw pracujg-
cych z mlodziezg w wieku 16-19 lat zapla-
nowano cykl seminariow skupiajgcy sie¢
wokol nowoczesnego i aktywnego naucza-
nia o historii Polskiego Panstwa Podziem-
nego i Powstania Warszawskiego. Odbyt
si¢ on na przelomie wrzesnia i pazdzier-
nika 2018 roku. Po szkoleniu pedagodzy
przeprowadzili w swoich placéwkach
warsztaty z mlodziezg i wraz z wybranymi
przez siebie uczniami zrealizowali mini-
projekty historyczne.



DZIEKI IIT EDYCJI AKCJI
POLACY WYSELEALI

290 544

KARTKI DO POWSTANCOW

111 569

LICZBA KARTEK ZAADRESOWANYCH
DO KONKRETNYCH POWSTANCOW

&

Pamig¢tamy...

‘-\\ e=

111 526

LICZBA PRAC PLASTYCZNYCH

OD POCZATKU TRWANIA AKCJI
POLACY WYSELEALI

506 051

KARTEK DO POWSTANCOW

2067

KARTEK WYKONANYCH PRZEZ
DZIECI W SZKOEACH
PRZYSZPITALNYCH
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By uhonorowac obchodzong w 2018 roku setng
rocznice odzyskania przez Polske niepodleglo-
Sci, zarowno na rewersie kartek papierowych, jak
i wysylanych online znalazt sie logotyp progra-
mu #Moja Niepodlegta realizowanego przez
Instytut Pamieci Narodowej. Z kolei w materia-
tach promocyjnych I1I edycji akeji wykorzystano
czcionke Brygada 1918.

BRYGADA 1918

Czcionka Brygada 1918 powstata
prawdopodobnie w 1928 roku na 10-lecie
istnienia II Rzeczypospolitej. W maju 2018

roku Prezydent RP Andrzej Duda zaprezen-
towat jej zdigitalizowang forme do
powszechnego uzytku.



MATERIALY PROMOCYJNE KAMPANII



MATERIALY 2018

Komunikacja kampanii zostala oparta na motywie
popularnego serialu ,Czas honoru”. Na potrzeby

III edycji akcji powstal nowy spot telewizyjny.

Do wspotpracy po raz kolejny zaproszono odtwércow
gltéwnych rél ,Czasu honoru”: Magdalen¢ Rézczke,
Agnieszke¢ Wiedloche, Antoniego Pawlickiego i Macieja
Zakoscielnego; a takze dwéch uczestnikéw Powstania
Warszawskiego: Panig Hanng¢ Stadnik, ps. ,Hanka”

i Pana Jakuba Nowakowskiego, ps. ,Tomek”. Poprzez
60-sekundowy film chcieliSmy pokazaé, ze walka

o wolng Polske nie polegata wylgcznie na starciach
zbrojnych, a uczestnicy Powstania Warszawskiego
poswiecali dla Ojczyzny nie tylko zycie, ale rowniez
milos¢ i przyjazn.

Making of spotu III edycji akcji BohaterON
mozna obejrze¢ pod tym linkiem:

https://youtu.be/cHY1xXTkz9A



ji mozna obejrzec¢ na kanale

erQN na YouTube:
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BOHATERON

WYSLIJ KARTKE DO
POWSTANCOW WARSZAWSKICH

POKAZ, ZE PAMIETASZ!

www.BohaterON.pl

BOHATERON

WYSLIJ KARTKE DO
POWSTANCOW WARSZAWSKICH

POKAZ, ZE PAMIETASZ!

www.BohaterON.pl




KAMPANIA PROMOCYJNA
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ZASIEG CALKOWITY
KAMPANII
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ZASIEG SPOTOW TO 23 202 761 wipzow (+3).

.




KAMPANIA W POLSKIM
RADIOWA RADIU

OBJELA EMISJE
2415

SPOTOW

ZASIEG SPOTOW TO 14 242 000 srucuaczy.
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WYSWIETLENIA REKLAMY
W SIECI GOOGLE
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30 CITYLIGHTOW
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0Od 31 lipca do 31 grudnia 2018 roku
odnotowano 1392 publikacje w telewizji,
radiu, prasie oraz intrenecie. Wszystkie
mialy pozytywny wydzwiek i zachecatly
odbiorcéw do wzigcia udzialu w akeji.

O kampanii informowatly kluczowe polskie
media, m.in.: Programy Telewizji Polskiej,
Polsat News, stacje ogolnopolskie i lokalne
Polskiego Radia, Radio Eska, RMF FM, TOK
FM, ONET.PL, NASZEMIASTO.PL, TV RE-
PUBLIKA, DO RZECZY, GAZETA POLSKA
CODZIENNIE I FAKT.

1392 waipiacs

@

INTERNET/1116 PRASA/75

PUBLIKACJE W PODZIALE
NA TYP MEDIUM

s

RADIO/126 TELEWIZJA/75



M E D | A

EKWIWALENT REKLAMOWY
OPUBLIKOWANYCH MATERIALOW
WARTOSCI AVE / [ZL]}

@ )

INTERNET PRASA RADIO TELEWIZJA
1 007 861 873 008 1 268 864 444 979

|
}
PROCENTOWY UDZIAL PUBLIKACJI W POSZCZEGOLNYCH TYPACH MEDIOW

|
1
|
|
|
|
1
|
|

80,17% DSy 9,05% 5,39%

1116 PUBLIKACJI 75 PUBLIKACIJI 126 PUBLIKACIJI 75 PUBLIKACJI

CASKOWIR SERIVT. 2 O 1.
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Jednym z kluczowych zalozen kampanii spolecznosciowej bylo zaproszenie lideréw opinii oraz internautéw do
udzialu w akcji, a w efekcie - zwigkszenie zasiegu w social mediach i zachecenie jak najwigkszej liczby osob do

wyslania kartek do Powstancow. Zdjecie z pocztowkag BohaterON i hashtagami projektu zrobito i udostgpnito
na swoich profilach ponad 1000 oséb.

WYNIKI WG KATEGORII

FACEBOOK \ BLOGI VIDEO INSTAGRAM
30,9% P 05% 0,9% 15,1%

2182 37 60 1063

@MIKR()BL()(}] FORUM —_— NEWSY INNE
21.8% 0.2% H=] 4.9% 25.7%

1540 14 345 1812

wmepiact sporscznosciowycs O 208 007 o
DOTARELEA DO
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GLOWNYM KANALEM KOMUNIKACJI W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH BYL
PROFIL AKCJINA PORTALU FACEBOOK

FANPAGE KAMPANII POLUBILY: Z CZEGO W HI EDYCJI PRZYBYLO

30 824 OSOBY 6355 FANOW

W czasie trwania akcji posty na fanpage’u uzyskaly w sumie
78 323 reakcje, udostepniono je 6850 razy oraz zamieszczono
pod nimi 3 344 komentarze.

ZASIEG POSTOW NA FACEBOOKU W CZASIE TRWANIA I11 EDYCJI AKCJI
WYNIOSE W SUMIE

2942 066 osos



NAJPOPULARNIEJSZE POSTY

it 4
5 =
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BohaterON - wiacz historig! lll edycja !
o1:01 74. rocznica Powstanlavh kiego. Pokaz, ze
pamigtasz!
01:01

BohaterON - wiacz historie! Il edycja

119 047

450 687 ODBIORCOW 119 047 ODBIORCOW 65462 ODBIORCOW
159 564 WYSWIETLENIA FILMU 26019 WYSWIETLENIA FILMU 788 REAKCJI, KOMENTARZY
5602 REAKCJE, KOMENTARZE 1607 REAKCJI, KOMENTARZY I UDOSTEPNIEN

I UDOSTEPNIENIA 1 UDOSTEPNIEN
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DODATKOWYM KANALEM KOMUNIKACJI W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH BYL
PROFIL AKCJI NA INSTAGRAMIE, KTOREGO OBSERWUJE

10 200 0s0B

W CZASIE TRWANIA KAMPANII BOHATERON OPUBLIKOWAE 202 POSTY,
A TAKZE DODATKOWO RELACJONOWAL WAZNIEJSZE WYDARZENIA NA
ZYWO DZIEKI POPULARNEJ FUNKCJONALNOSCI SERWISU — ,RELACJE”.

ZASIEG POSTOW NA INSTAGRAMIE W CZASIE TRWANIA 111 EDYCJI PROJEKTU
WYNIOSE W SUMIE

761 308 o0soB



NAJPOPULARNIEJSZE POSTY

1 502 POLUBIENIA
18 906 WYSWIETLEN

2 453 POLUBIENIA
28 676 WYSWIETLEN

1 381 POLUBIEN
6 909 WYSWIETLEN



WYBRANE POSTY AMBASADOROW
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W CZASIE I11 EDYCJI KAMPANII NA PORTALU YOUTUBE OPUBLIKOWANO 16 FILMOW,
KTORE WYSWIETLONO LEACZNIE

1 053 285 raz.

NAJPOPULARNIEJSZYM FILMEM BYL 60-SEKUNDOWY SPOT AKCJI Z KONCOWYM
ZAPROSZENIEM DO WYSEANIA KARTKI DLA POWSTANCA PRZEZ
AGNIESZKE WIEDEOCHE I ANTONIEGO PAWLICKIEGO - MATERIAL UZYSKAL

PONAD MILION WYSWIETLEN.



BohaterON

’ Wyswietlenia: 6 262 0:24/0:30 (ﬂ)) (7'

Tweety zamieszczone na profilu akcji w czasie trwania kampanii zdobyly

259 700 wyswietlen.

BohaterON zostal wspomniany w tym czasie
596 razy, a opublikowany 31 lipca 30-sekundowy spot z koncowym
zaproszeniem do wysylania kartek do Powstancow przez
Agnieszke Wiedltoche i Antoniego Pawlickiego obejrzano
6 262 razy
(zasieg tweeta: 46 136 wyswietlen).
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AMBASADORZY
AKCJI BOHATERON




KATARZYNA BUJAKIEWICZ KATARZYNA BIGOS

W III EDYCJI AKCJI BOHATERON SETKI OSOB, TYCH ZNANYCH I MNIEJ ZNANYCH, ZROBILY
SOBIE ZDJECIE Z KARTKA, OZNACZAJAC JE #BOHATERON I POKAZUJAC W TEN SPOSOB SWOJE
ZAANGAZOWANIE W KAMPANIE. PRZEZ OKRES TRWANIA PROJEKTU PONAD 1000 OSOB

WYKONALO I UDOSTEPNIEO TAKA FOTOGRAFIE W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH.

K ,
o S e [EK

JUSTYNA SWIETY STANISEAW KARPIEL BULECKA PAULINA NAJDYCHOR






\ﬂ
ORLEN

KARTKI KAMPANII

byly dostepne na

1700

STACJACH PALIW

PKN ORLEN

Partnerem Strategicznym III edycji kampanii
BohaterON - wlgcz historie¢! byt PKN ORLEN.

Od 1 sierpnia do 2 pazdziernika na wszystkich
stacjach paliw PKN ORLEN mozna byto
bezptatnie pobrac¢ kartki do Powstancow.

Z inicjatywy Koncernu w pazdzierniku 2018 r.
w dwoch plockich szkotach podstawowych
odbyly sie warsztaty zwigzane z tematyks
Powstania Warszawskiego.




4708

PLACOWEK
POCZTY POLSKIEJ

zaangazowanych
w III edycje akcji

BohaterON

Poczta Polska od trzech lat wspiera realizacje kampanii BohaterON.
W wyjatkowym roku 460-lecia istnienia Poczty Polskiej kartki dla
Powstancow byly dostepne we wszystkich placowkach pocztowych
w catym kraju.




Lor®)

Od trzech lat Totalizator Sportowy, wiasciciel marki LOTTO jest partnerem projektu BohaterON.

W tegorocznej edycji, w niespeina 900 kolekturach sieci wlasnej LOTTO, w calej Polsce mozna byto
bezplatnie odebrac¢ i wysta¢ pocztowki do uczestnikow Powstania Warszawskiego.

Firma, od poczatku swojego istnienia wspiera najwazniejsze obszary odpowiedzialnosci
spotecznej, tj. rozwoj sportu, kultury oraz spoleczenstwa obywatelskiego, co potwierdza swoim

zaangazowaniem w projekty ksztaltujgce polskg tozsamos¢. Jest migdzy innymi wieloletnim
partnerem Rocznic Obchodéw Wybuchu Powstania Warszawskiego.

Gdynia

Olszty

Bydgoszcz

Szezecin

©

Poznan

Wroclaw Lublin

Katowice rak(')w
Rzeszow

PUNKTY LOTTO




ZASIEG KAMPANII

w PLL LOT

TO PONAD

1500 000

SAZEROW.

s W 8 najnowoczesniejszych m Materialy o akcji BohaterON
samolotach swiata — Boeing 787 zamieszczone w magazynie
Dreamliner spot obejrzato okoto Kaleidoscope przeczytato
750 tys. 0sob. okoto 800 000 osab.

® Pocztowki i materialy informa- ® W sierpniowym numerze
cyjne akceji byly dostgpne w wy- magazynu pokladowego
branych biurach sprzedazy LOT Kaleidoscope pasazerowie
i LOT Travel w calej Polsce, samolotow PLL LOT mogli
check-inach LOT na Lotnisku przeczyta¢ wywiad z ambasa-
Chopina w Warszawie oraz dorem kampanii Antonim
w samolotach LOT na rejsach Pawlickim.

krajowych, srednio- i dlugody-
stansowych.



ZASIEG KAMPANII

w POLREGIO

BLISKO
1800 14 000 000
POCIAGOW PASAZEROW

Materialy informacyjne I1I edycji akeji BohaterON oraz kartki trafilty do wszystkich oddziatlow
Przewozow Regionalnych i do wszystkich pociggow POLREGIO jezdzgcych w czasie trwania kampanii.



SGE >

Kartki dla Powstancow byly dostepne tez w 60 Biurach Obstugi Klienta Polskiej Grupy Energetycznej.
Ponadto, w sierpniu 2018 r. na Pracowniczym Pikniku Rodzinnym na terenie
Elektrocieptowni PGE Torun pracownicy i ich rodziny mogli wysta¢ kartki dla Powstancow
i razem z Zespolem kampanii BohaterON wigczy¢ historie.

PGE od lat angazuje si¢ w inicjatywy podtrzymujgce pamigé¢ o najwazniejszych wydarzeniach w historii
Polski. Wspiera m.in. projekt ,Paczka dla Kombatanta", w ramach ktérego do srodowiska kombatantow tra-
filo ponad 1000 paczek swigtecznych, oraz projekt ,Bohaterowie naszej przyszlosci" polegajacy na udziele-
niu dodatkowego wsparcia finansowego uczestnikom Powstania Warszawskiego. Jest rowniez mecenasem

i sponsorem Muzeum Powstania Warszawskiego.




9 KOMUNIKACJI MIEJSKICH
I LOKALNYCH

5 2 SPOTY

— 11448 325 osos

- ZASIEG KAMPANII

18 KOMUNIKACJI MIEJSKICH
I LOKALNYCH

! 961,
— 10003 072 pasazerow

Istotnym elementem kampanii promocyjnej byto nawigzanie wspdtpracy
z firmami zajmujgcymi sie transportem zbiorowym. W trakcie trwania akcji
w srodkach lokomocji w calej Polsce emitowano spot lub eksponowano plakaty
zachecajgce do wysylki kartek do Powstancow.



BOHATERON I PGE NARODOWY @

W trakcie trwania III edycji akcji PGE Narodowy 2 razy zaswiecit si¢ na cze$¢
Powstancow Warszawskich - 1 sierpnia i 2 pazdziernika.

Lot nad dzisiejszg Warszawg i PGE Narodowym z akcjg BohaterON mozna obejrze¢ tutaj:
https://youtu.be/03Aar1zKiAM



BOHATERON W TWOJEJ SZKOLE



BohaterON

W TWOJEJ SZKOLE
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Waznym elementem kampanii BohaterON sg dzialania edukacyjne.

W 2018 roku - dzigki dofinansowaniu z Ministerstwa Obrony Narodowej w ramach programu
,Wdzigczni Bohaterom” — mogly one zosta¢ zrealizowane na jeszcze szerszg skale. Do dedyko-
wanego nauczycielom i uczniom projektu BohaterON w Twojej Szkole realizowanego we
wspolpracy z Instytutem Pamieci Narodowej i pod patronatem honorowym Ministra Edukacji
Narodowej zaproszono przedszkola, szkoly podstawowe i ponadpodstawowe. Inicjatywa
zyskata dedykowane materialy promocyjne, a jej ambasadorem zostat aktor Maciej Musial.
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PLAKATY PROJEKTU
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Wyslij bohaterom kartki z zyczeniami Wyslij bohaterom kartki z Zyczeniami

w ramach akcji BohaterON w Twojej Szkole w ramach akcji BohaterON w Twojej Szkole

wejdz na www.hohateronmtwopefszkole pl
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BOHATERON W TWOJEJ SZKOLE
ZWYCIEZCY KONKURSU NA MINIPROJEKT HISTORYCZNY




1. MIEJSCE

TECHNIKUM
INFORMATYCZNE SCI
W SZCZECINIE

"BURZA"NAD WARSZAWA

KATEGORIA: gra planszowa

UZASADNIENIE: za oryginalny pomysl, ,lokalnos¢”,
ogromny naklad pracy, profesjonalne wykonanie,

dziatlania w mediach spolecznosciowych



2. MIEJSCE

ZESPOL SZKOL
TECHNICZNO-EKONOMICZNYCH
W SKAWINIE

ODCINEK POELUDNIE 1939-1944

KATEGORIA: film edukacyjny

UZASADNIENIE: za wysokg jakos¢ merytoryczng oraz
techniczng filmu, ,lokalnos$¢” oraz rozbudowane

dziatania w mediach spolecznosciowych




3. MIEJSCE

ZESPOL PLACOWEK
RESOCJALIZACYJNYCH
W BRZEGU DOLNYM

DZIECI BOHATEROM

KATEGORIA: rzemiosto/dzialania bezposrednie
na rzecz Powstancow

UZASADNIENIE: za bezposrednie dzialania
skierowane do Powstancow Warszawskich,
oryginalnos¢ pomystu, wysokg wartosc
edukacyjno-wychowawczg dostosowang

do grupy (mlodziez wykluczona spolecznie)




WYROZNIENIA

LICEUM OGOLNOKSZTALCACE NR 1
IM. JANA III SOBIESKIEGO W OLAWIE

DZIEKUJEMY I NIE ZAPOMNIMY!

OSRODEK SZKOLNO-WYCHOWAWCZY DLA DZIECI I MLODZIEZY
NIEPEENOSPRAWNEJ IM. Z. TYLEWICZA W POZNANIU

BYLI TACY, JAK MY

XVI LICEUM OGOLNOKSZTALCACE
IM. ARMII KRAJOWEJ W TARNOWIE

ZDZISEAW BASZAK - STRAZNIK PAMIECI




GALA FINALOWA BOHATERON

Dzialania Il edycji kampanii BohaterON — wlgcz historie¢! zostaly podsumowane podczas
gali, ktora odbyla si¢ 13 grudnia w Teatrze Polskim im. Arnolda Szyfmana w Warszawie.

W obecnosci czlonkéw Komitetu Honorowego, przedstawicieli Partnerow, polskiego rzadu,
dyplomacji, samorzgdow, wojska, policji, reprezentacji wybitnych polskich spétek i mediow,
a takze ambasadorow — Agnieszki Wigdlochy i Antoniego Pawlickiego na rece obecnych pod-
czas uroczystosci Powstancow Warszawskich przekazano zaadresowane do nich kartki, listy
i laurki. W imieniu Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej Andrzeja Dudy glos zabral Tadeusz

Deszkiewicz, Doradca Prezydenta RP. List w imieniu Prezesa Rady Ministrow Mateusza
Morawieckiego odczytal minister Pawel Szrot, Sekretarz Stanu, Zast¢pca Szefa Kancelarii
Prezesa Rady Ministrow, a w imieniu Ministra Obrony Narodowej Mariusza Blaszczaka do
obecnych na sali przemowil ptk Tomasz Szewczyk. Wydarzenie uswietnit koncert piosenek

patriotycznych w wykonaniu Kasi Mos. Goscie mogli rowniez zobaczyc¢ wystawe zdjec
z Powstania autorstwa Pana Zbigniewa Grochowskiego.




PARTNERZY O AKCJI

PKN ORLEN od wielu lat angazuje si¢ w projekty i wydarzenia promujgce rodzimg kul-
ture, tradycje i sport. Bardzo wazne jest dla Spotki zachowanie pamigci o bohaterach,
ktorzy walczyli o wolnos¢ i niepodleglosé Ojezyzny. Dlatego tez, wspiera takze dziala-
nia zwigzane z krzewieniem tradycji narodowych - m.in. takie jak kampania
BohaterON -~ wigcz historie!

Od 1 sierpnia do 2 pazdziernika 2018 r. na wszystkich stacjach paliw PKN ORLEN
kazdy mogl pobraé¢ symboliczng kartke¢ i napisa¢ na niej zyczenia do Powstancow
Warszawskich. Akcja cieszyla si¢ ogromnym powodzeniem.

Wierzymy, ze efektem akcji bedzie wiele wspanialych relacji mig¢dzypokolenio-
wych, a takze inspiracja dla Polakow do glebszego zapoznania si¢ z tematykgPowstania
Warszawskiego. Cieszymy sieg, ze jako Partner Strategiczny kampanii BohaterON mo-
gli§my przyczyni¢ si¢ do rozwoju edukacji historycznej spoleczenstwa, a za posrednic-
twem warsztatow dla uczniow i seminariow dla nauczycieli - ktorych byliSmy Mecena-
sem ~ takze do przywracania pamigci o lokalnych swiadkach historii oraz wzmacnia-
nia poczucia tozsamosci narodowej.

ANNA ZIOBRON

Dyrektor Biura Marketingu Sportowego,
Sponsoringu i Eventow PKN ORLEN

Troska o umacnianie tozsamosci narodowej i zachowanie dziedzictwa kolejnych pokolen
Polakow jest dla pracownikow Totalizatora Sportowego niezwykle wazna. Dlatego cieszy
nas wspolpraca spolki z projektem BohaterON. Pamigtamy, ze Powstanie Warszawskie
bylo, jest i bedzie jednym z najwazniejszych wydarzen, ktore uksztaltowaly polski patrio-
tyzm. Dzigki projektowi BohaterON mozemy w symboliczny sposob podzigkowaé tym,
ktorzy walczyli o wolng Warszawe, o wolng Polske. To jednak nie wszystko. Ta wspaniala
inicjatywa poszerza i utrwala wiedze historyczng mlodych pokolen. BohaterON to takze
przypomnienie, ze heroiczni Powstancy Warszawscy sg jeszcze wsrod nas i ze nalezy
zrobi¢ wszystko co mozliwe, aby uhonorowac ich godng najwyzszego szacunku postawe.

AN
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AIDA BELLA

Dyrektor Biura Rzecznika Prasowego
Totalizatora Sportowego, wlasciciela
marki LOTTO




HENRYK BARANOWSKI
Prezes Zarzgdu PGE

KRZYSZTOF ZGORZELSKI
Prezes Zarzgdu Spotki Przewozy Regionalne

PARTNERZY O AKCJI

PGE Polska Grupa Energetyczna, najwieksza firma energetyczna w Polsce, od lat angazuje si¢ w projek-
ty historyczne. Grupa wspiera akcje, majgce na celu kultywowanie pamigci o waznych wydarzeniach z
kart historii Polski. Czujemy si¢ zobowigzani pomaga¢ bohaterom. Jest to wyraz naszej wdzigcznosci
za ich zaangazowanie w walke¢ o wolng Polske, dlatego tez PGE wlgczyla si¢ w projekt ,BohaterON -
wigcz historie”. Kartki z zyczeniami dla Powstancéw Warszawskich byly dostepne, m.in. w Biurach Ob-
stugi Klienta PGE na terenie calego kraju, jak rowniez podczas spotkan z dzie¢mi w szkolach. Egeznie
rozdano ich ponad 5 tys.

Ponadto, PGE byla m.in. partnerem akcji ,Paczka dla Kombatanta”, w ramach ktérej kombatanci otrzy-
mali tgcznie 1000 paczek swigtecznych, jak réwniez projektu ,Bohaterowie naszej przyszlosci®, ktory
mial na celu pomoc finansowg powstanicom znajdujgcym si¢ w trudnej sytuacji materialnej. Srodki
przyznano 531 powstancom.

W zesztym roku, PGE byla partnerem licznych inicjatyw edukacyjnych, kulturalnych i sportowych, wpi-
sujacych si¢ w obchody 100. rocznicy odzyskania niepodleglosci. Lacznie PGE wsparla 81 projektéw na
terenie 12 wojewodztw. Wsrod nich warto wymienié¢, m.in. koncert dla Niepodlegitej na PGE Narodo-
wym w Warszawie czy film dokumentalny ,Niepodlegtosé¢”. Wielu pracownikow PGE z pasjg angazuje
si¢ w dzialalnos¢ patriotyczng firmy. W ramach akcji ,Kropelka Energii dla Niepodleglej” pracownicy
oddzialéw z catej Polski oddali krew, aby uczci¢ uczestnikéw walk niepodleglosciowych.

Wspieranie projektow historycznych jest dla PGE Polskiej Grupy Energetycznej bardzo wazne, gdyz

w ten sposdb mozemy pielegnowa¢ wiedze i pamigé o naszej historii, jak rowniez o ludziach, ktérzy
walczyli i gingli za Polske. Obowigzkiem nas wszystkich jest promowanie wartosci i postaw patriotycz-
nych wéréd wszystkich Polakow.

Powstanie Warszawskie jest jednym z najwazniejszych wydarzen w historii Polski XX
wieku, a poswiecenie i ofiara krwi, ztozone przez Powstancow w walce o wolnosé, zapew-
nialy i nadal zapewniajg im ogromng wdziecznos$¢ rodakow. Z tego powodu, zaréwno dla
mnie, jak i calego Zarzgdu naszej Spolki, nie bylo zadnych watpliwosci co do wlgczenia
si¢ w tak bezprecedensowg akcje¢, majgcg na celu uhonorowanie zyjgcych wérod nas bo-
haterow tamtych dni lata 1944 r. Akcja ,BohaterON - wlgcz histori¢” to rowniez wspania-
ly przyklad na to, jak edukowac¢ poprzez bezposredni kontakt ze $wiadkami historii
osoby miode: uczniow szkoél podstawowych i ponadpodstawowych. Z tych to powodow
chcieliSmy, aby wiedza o projekcie, jak i jego najbardziej widomy znak materialny -
kartki pocztowe do Powstancow - trafily do jak najszerszego grona odbiorcéw. Mamy na-
dziejg, ze po czesci tak sig stalo rowniez dzigki temu, Zze mozna je bylo pobra¢ we wszyst-
kich pociggach POLREGIO jezdzgcych po calej Polsce w czasie trwania akcji: codziennie
byto to okoto 1800 pociggow przewozgcych blisko 220 tys. pasazerow.
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